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50,2 MEDIENPLATTFORM

Print und Digital - Wir verbinden beide Welten

50,2 BRANCHENGUIDE 50,2 BRANCHENGUIDE 50,2 BRANCHENGUIDE 50.2 BRANCHENGUIDE 50,2 BRANCHENGUIDE

SOLAR, WIND ELEKTRO-
UND SPEICHER

SMART
METERING

SMART GRID

Strom und mehr - so
lassen sich die neuen
Energiekund:innen
gewinnen und binden

Konzepte, Technologi- Alles fiir die klimaneutrale Ladeinfrastruktur,
en und Losungen fiir die Energieversorgung Lademanagement
Stromnetze der Zukunft und Services

Dasintelligente
Messsystem im Fokus

50,2-Sonderpublikation Print

Der Branchenguide erscheint als Print-Beileger im 50,2 MAGAZIN.
(Print-Auflage: 6.650 + Auslage auf Branchenevents/Messen)

50,2 Flippingbook 50,2 Online 50,2-Sondernewsletter

Interaktives Flippingbook (trackable) Prominente Platzierung direkt auf
den 50,2 online Themenseiten
(2 13.972 Visits/Monat)

Versand als 50,2 Sondernewsletter

(Versand an ca. 7.630 Empfinger:innen (iber 7.630 Empféanger:innen)

+ LinkedIn-Post: mehr als 5.000
Follower:innen)

Reichweite und Zielgruppen

Erreichen Sie (iber 20.000 Entscheider:innen,
Fach- und Fiihrungskrafte

« Stadtwerke/Versorger

» Netzbetreiber

« Kommunen

» Gebaude- und Wohnungswirtschaft
 Industrie, Gewerbe

« Erzeugungsanlagenbetreiber

» Direktvermarkter

« Technologie- und Serviceanbieter
« Fachhandwerk

 Ministerien, Behorden, Verbande
» Energieberater

e Industrie

o Gewerbe

Verbreitungsgebiet: Deutschland, Osterreich und Schweiz.
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TERMINE | FORMATE | PREISE

Alle Branchenguides erscheinen multichannel als 50,2 Beileger Print,
trackbares digitales Flippingbook, 50,2 Sondernewsletter und auf

den 50,2 ONLINE Themenseiten.

Erscheinungsplan

50,2 Branchenguide 50,2 Branchenguide

SMART GRID

Erscheinungstermin: 08. April 2024 Erscheinungstermin: 07. Oktober 2024

Druckunterlagenschluss: 28. Marz 2024 Druckunterlagenschluss: 27. September 2024

Sondernewsletter: 16. April 2024 Sondernewsletter: 15. Oktober 2024
50,2 Branchenguide 50,2 Branchenguide

SOLAR, WIND UND SPEICHER

03. Juni 2024
24. Mai 2024
13. Juni 2024

Erscheinungstermin:
Druckunterlagenschluss:
Sondernewsletter:

SMART METERING

04. November 2024
15. Oktober 2024
12. November 2024

Erscheinungstermin:
Druckunterlagenschluss:
Sondernewsletter:

50,2 Branchenguide
ELEKTROMOBILITAT
Erscheinungstermin:

Druckunterlagenschluss:
Sondernewsletter:

26. August 2024
16. August 2024
29. August 2024

Formate & Preise

I. Best Practice Beitrag
+ Eintrag von 3 Produkten/Dienstleistungen in der
Anbieteriibersicht, Logoplatzierung und Unternehmenskontakt

+ Darstellung im 50,2 SONDERNEWSLETTER mit Link auf
vollstandigen Beitrag

+ Platzierung auf 50,2 ONLINE - Erneuerbare/Speicher
2/1 Seite: (ca. 7.000 Zeichen, 2-3 Bilder) 4.300,- €
1/1 Seite: (ca. 3.500 Zeichen, 1-2 Bilder) 2.800,- €

1. Unternehmensprofil

+ Eintrag von 3 Produkten/Dienstleistungen in der
Anbieterubersicht, Logoplatzierung und Unternehmenskontakt

+ Darstellung im 50,2 SONDERNEWSLETTER mit Link auf
vollstandigen Beitrag

+ Platzierung auf 50,2 ONLINE - Erneuerbare/Speicher

1/2 Seite: (ca. 1.700 Zeichen, 1 Bild) 1.850,- €
1/1 Seite: (ca. 2.700 Zeichen, 1-2 Bilder) 2.800,- €
1. Anzeige

+ Banner (640 x 140 px) im 50,2 SONDERNEWSLETTER

+ Eintrag von 3 Produkten/Dienstleistungen in der
Anbieterilibersicht, Logoplatzierung und Unternehmenskontakt

+ Banner (400 x 200 px) auf 50,2 Online - Erneuerbare/Speicher

1/2 Seite: Quer-oder Hochformat 3.750,- €
1/1 Seite: Quer-oder Hochformat 4.975,- €
Umschlagseiten (U2, U3, U4) 5.625,- €

IV. 50,2 Sondernewsletter
Large Paid Post bis 1.200 Zeichen

+1Bild (640 x 300 px) 1.500,- €

Medium Paid Post bis 600 Zeichen

+1Bild (290 x 290 px) 1.150,- €
Banner (640 x 140 px) 1.050,- €

V. Eintrag in der Anbieteriibersicht
+ Eintrag von 3 Produkten/Dienstleistungen in der
Anbieteriibersicht, Logoplatzierung und Unternehmenskontakt
Basispaket 850,-€
Jede weitere Kategorie 100,- €

Alle Preise zzgl. MwSt.; nicht AE-fahig
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Erfolgsgeschichten Das Profil der Kompetenz
Durch die Platzierung eines Unternehmensprofils vermitteln Sie den Marktteil-

Zeigen Sie, was Sie konnen! In einem ein- oder zweiseitigen Advertorial haben
nehmern konkretes Wissen zu Ihrem Unternehmen und zu den Kompetenzen

Sie die Méglichkeit, Ihre Losung oder |hr Projekt in hervorgehobener Position zu

prasentieren. Unser Redaktionsteam unterstiitzt Sie bei Bedarf. lhres Hauses.
Best Practice Advertorial Unternehmensprofil
Erfahrungsbericht, Anwender-/Projektstory, Interview etc. Unternehmens- oder Produktvorstellung

+ Eintrag in der Anbieteriibersicht mit 3 Produkten/Dienstleistungen, Logo und Adresse
+ Darstellung im 50,2 SONDERNEWSLETTER mit Link auf vollstandigen Beitrag
+ Platzierung auf 50,2 ONLINE - Erneuerbare/Speicher

+ Eintrag in der Anbieteriibersicht mit 3 Produkten/Dienstleistungen, Logo und Adresse
+ Darstellung im 50,2 SONDERNEWSLETTER mit Link auf vollstandigen Beitrag
+ Platzierung auf 50,2 ONLINE - Erneuerbare/Speicher

S — 2/1Seite | . 2 = 1/1 Seite

rehen ietusandae sandica

Umfang: ca. 3.500 Zeichen + 1-2 Bilder

2.800,- €

Umfang: ca. 7.000 Zeichen
+2-3 Bilder

4.300,- €

1/1 Seite 1/2 Seite
Umfang: ca. 3.500 Zeichen Umfang: ca. 1.700 Zeichen + 1 Bild
+1-2 Bilder

1.850,- €

2.800,- €

Alle Preise zzgl. MwSt.; nicht AE-fahig H
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WEITERE MEDIALEISTUNGEN

Anzeigenformate

+Eintrag in der Anbieteriibersicht mit 3 Produkten/Dienstleistungen, Logo und Adresse
+ Darstellung im 50,2 SONDERNEWSLETTER mit Link auf vollstandigen Beitrag
+ Banner (400 x 200 px) auf 50,2 ONLINE - Erneuerbare/Speicher

1/2 Seite
Satzspiegel: B180 x H 113 mm
Anschnitt:* B210 x H 135 mm 3.750,' €

1/1 Seite
Satzspiegel: B 185 x H 233 mm
Anschnitt:* B210 x H 275 mm 4.975,' €

Umschlagseiten (U2, U3, U4)
Satzspiegel: B 185 x H 250 mm
Anschnitt:* B210 x H 275 mm 5.625,' €

*Anschnitt: Beschnittzugaben an den AuRenseiten: 3 mm

Banner & Paid Post im

50,2 SONDERNEWSLETTER (Beispiel)

50 2 SONDERNEWSLETTER
s ENERGIEVERTRIEB
UND -SERVICES

LTE
R bl

Banner 640 x 140 px

1.200 Zeichen Advertorial + 1 Bild (640 x 300 px)

ai
voluptat prorunt. E

Banner

640 x 140 px + Link 1.050,' €

Large Paid Post

bis 1.200 Zeichen
+1Bild (640 x 300 px) + Link

10500,- €
Medium Paid Post
bis 600 Zeichen
+1Bild (290 x 290 px) + Link

1.150,- €

© sig Media GmbH & Co. KG. Es gelten die allg. Geschaftsbedingungen der sig Media GmbH & Co. KG. vom 01.01.2024. Alle
Preise verstehen sich netto zuzliglich der gesetzl. MwSt. Die Advertorial-Pakete sind nicht AE-fahig. Anzeigen und Banner
sind AE-féhig. Das Angebot ist freibleibend. Alle Rechte vorbehalten. Es gilt die Reihenfolge der eingehenden Buchungen.

Alle Preise zzgl. MwSt.; nicht AE-fahig n
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ANBIETERUBERSICHT

Marktubersicht - Was bietet Ihr Unternehmen?

Das Anbieterverzeichnis besteht aus einer tabellarischen Leistungsiibersicht und einem Unternehmens-
verzeichnis. Machen Sie die Marktteilnehmer auf Ihre Unternehmenskompetenzen aufmerksam, indem
Sie zutreffende Produkte und Dienstleistungen auswahlen und Ilhrem Unternehmen zuordnen.

Anbietertibersicht

Die Anbieteriibersicht zeigt, welche Unternehmen fiir Sie relevante Produkte und Dienstleistungen
anbieten. In einer tibersichtlichen Matrix wird Ihr Unternehmen auf Anhieb gefunden und der Leser
erkennt auf den ersten Blick Ihre Angebotsschwerpunkte.

ANBIETERUBERSICHT Branchenguide Energievertrieb und -Services 2024 - 2025

Anbieteriibersicht
ENERGIEVERTRIEB
UND -SERVICES

Envision Digital (Germany)

Actemium Controlmatic
GmbH

West GmbH
ads-tec Energy GmbH

aktiver EMT GmbH
DEHN SE +Co KG
EasyMeter GmbH

1.1 ERP

12 Abrechnung

1.3 MaKo

o

1.5 Fir

1.6 Business Analytics.

17 CRM

1.8 Direktvermarktung/Virtuelles Stadtwerk
110 Kundenportale / CSS Lésung.

1.11 Robotic Process Automation

2.1 Netzplanung
22_Leitstellen/SCADASysteme.

s Gesamtpaket Print + Online

25 Redispatch 20
26_Einspeisemanagement

S e Anbieterubersicht

29 Management
2,10 Cyber-Security.

ey + Zuordnung zu drei Produkten/Dienstleistungen der
T Leistungsiibersicht

Mgggglmmg S S + Logo, Adresse und Auflistung der Produkte/

R — I T 7 Dienstleistungen im Unternehmensverzeichnis

5.1 IT-Beratung und -Integration
5.2_Cloud-Services/Hosting -
53 Soas ’

54_8PO
5.5 Geratebeschaffung/Finanzierung
56 _IT-Sicherheitsberatung/Service

5.7_Schulungen/Training
Jede weitere Kategorie 100,' €

Unternehmensverzeichnis

Das Unternehmensverzeichnis vermittelt dem Leser, welche
Produkte und Dienstleistungen Sie anbieten und liefert die
notwendigen Kontaktdaten.

Branchenguide Energievertrieb und -Services 2024 - 2025 ANBIETERUBERSICHT

Mustermann GmbH
MustermannstraRe 123 12345 Musterstadt
Tel. +49 1234 56789 -0

Fax +49 1234 56789 -0
kontakt@Mustermann.de
www.Mustermann.de

LOGO

Mustermannstrafie 123 - 12345 Musterstadt
LOGO Tel. +49 123456789 -0
Fax+49123456789-0
kontakt@Mustermann.de
www.Mustermann.de

LOGO Tel. +49 123456789 -0
Fax +49 123456789 -0

kontakt@Mustermann.de

www.Mustermann.de

L Tel. +49 1234 567890
Fax +49 1234 56789 -0

kontakt@Mustermann.de

www.Mustermann.de

Mustermann GmbH 1.1.3 Kombinierte Systeme
Mustermannstrafie 123 12345 Musterstadt
Mustermann GmbH 1.1.3 Kombinierte Systeme
Mustermannstrafie 123 12345 Musterstadt

Tel, +49 1234 56789 -0

Fax-+49 1234 56789 -0

kontakt@Mustermann.de
www.Mustermann.de

Mustermann GmbH 1.1.3 Kombinierte Systeme
Mustermannstrafie 123 12345 Musterstadt
Mustermann GmbH 1.1.3 Kombinierte Systeme
Mustermannstrafie 123+ 12345 Musterstadt

Tel. +49 1234 56789-0

Fax +49 1234 56789 -0
kontakt@Mustermann.de
wivw.Mustermann.de

Alle Preise zzgl. MwSt.; nicht AE-fahig
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Solar, Wind und Speicher

1.1  Photovoltaik 2.1  Kabel/Verbindungstechnik 4.1  Entwicklung/Planung/ Genehmigung
1.1.1 Solarzellen und PV-Module 2.2 Transformatoren 4.2  Finanzierung

1.1.2 PV-Kleinanlagen (,,Balkonkraftwerke®) 2.3 Wechselrichter 4.3 Bau/Montage

1.1.3 Befestigung/Stander/Montagehilfen 2.4 Sensorik, Zustandsiiberwachung 4.4 Betrieb

1.1.4 Tracker 2.5 Steuerungen, Regler 4.5 Wartung

12  Wind 2.6 Datenlogger, Controller, Gateways 4.6 Full-Service-Partner
1.2.1 Rotoren 2.7 CLS-Hardware (Adapter, HKE, SE)

1.2.3 Generatoren 3.1 Datenvisualisierung und -analyse (B2B, B2C)

1.2.4 Schallschutz 3.2 SCADA-Systeme

1.2.5 Bedarfsgesteuerte Nachtkennzeichnung 3.3 Betriebsfiihrung und Abrechnung

1.2.6  Turm- und Fundamentbau 3.4  Prognosen

1.2.7 Kleinwindanlagen 3.5 Redispatch 2.0

1.3 Speicher 3.6 Vermarktung/Handel/Virtuelle Kraftwerke

1.3.1 Heimspeicher 3.7  Wartungund Instandhaltung

1.3.2 Gewerbespeicher 3.8 Energiemanagement (B2B/B2C)

1.3.3  Grof3- und Netzspeicher

1.3.4 Batteriemanagement
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

gultig ab 01.01.2024

1. Anzeigenauftrag

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen ist der Vertrag tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbetreibenden oder sonstigen Interessenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Samtliche Anzeigenauftrage wer-
den ausschlieBlich aufgrund dieser Allgemeinen Geschiftsbedingungen
abgewickelt. Im Falle von elektronisch (ibermittelten Anzeigenauftragen
kann der Text der Allgemeinen Geschaftsbedingungen auf den Compu-
ter im Internetangebot unter www.50komma2.de heruntergeladen und/
oder ausgedruckt werden. Von diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen
abweichende, entgegenstehende oder erganzende Allgemeine Geschafts-
bedingungen und/oder Vereinbarungen werden, selbst bei Kenntnis, nicht
Vertragsbestandteil, es sei denn, ihrer Geltung wird ausdriicklich zuge-
stimmt. Insbesondere flihrt die Unterlassung eines Widerspruchs bzw. eine
unterbliebene Zuriickweisung anderer AGB seitens des Verlages nicht dazu,
dass die anderweitigen AGB als vereinbart gelten.

2. Unternehmer/Kunde

Kunde im Sinne dieser Geschiftsbedingungen sind natiirliche oder juri-
stische Personen oder rechtsfahige Personengesellschaften, mit denen in
Geschaftsbeziehung getreten wird und die in Austibung einer gewerblichen
oder selbststandigen beruflichen Tatigkeit handeln. Der Verlag ist Verwender
dieser Allgemeinen Geschéaftsbestimmungen.

3. Angebote und Auftragserteilung

3.1 Alle Angebote des Verlages sind freibleibend. Mit dem Anzeigenauftrag
gibt der Kunde ein Angebot zum Abschluss eines Vertrages ab. Der Vertrag
kommt erst zustande, wenn der Verlag die Annahme des Angebotes aus-
dricklich schriftlich durch Auftragsbestatigung erklart. Wird ein Anzeigen-
auftrag auf elektronischem Wege in Auftrag gegeben, wird der Verlag den
Zugang des Auftrages schriftlich bestétigen, allerdings stellt die Zugangs-
bestatigung noch keine verbindliche Annahme des Auftrages dar. Eine ver-
bindliche Annahme liegt auch bei der Anzeigenaufgabe auf elektronischem
Wege erst vor, wenn der Verlag die Annahme des Angebotes ausdriicklich
per Auftragsbestatigung erklart. Gleiches gilt bei mindlich (fernmiindlich)
erteilten Auftragen. Auch hierbei ist erst die verbindliche Annahme durch
den Versand der Auftragsbestatigung durch den Verlag erklart.

3.2 Der Verlag ist berechtigt, das in der Beauftragung liegende Vertrag-
sangebot des Kunden innerhalb von zwei Wochen nach Angebotsabgabe
anzunehmen. Anzeigen sind im Zweifel, falls keine Ausgabenfestlegung
ausdrucklich erfolgt, zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahrgangs (Januar
bis Dezember) nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige ab-
zuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und verdffentlicht wird.

3.3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbar-
ten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Auftragserfiillung

Wird ein Auftrag aus Umstidnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5. Riicktritt

Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Riicktritt vom Vertrag aus wichtigem
Grund. Die Erklédrung des Riicktritts muss spatestens eine Woche vor dem An-
zeigenschlusstermin beim Verlag schriftlich oder in Textform eingegangen
sein. Bei Ein-/Durchheftern und allen verbindlich zugesagten Vorzugsplatzen
einschlieBlich Umschlag- und Sonderseitenplatzierungen akzeptiert der Ver-
lag keinen Ruicktritt aus beim Auftraggeber liegenden wichtigen Griinden.

6. Ausgabenbezogene Auftrage

6.1 Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6.2. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund
ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Auftragsablehnung

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behoérdliche Bestimmungen verstoen oder deren Veroffent-
lichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftréage, die bei
Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Bei-
lagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

8. Rechtzeitigkeit der Motivlieferung

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Dru-
ckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur
erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverzuglichen Ersatz an. Werden Motive und Druckunterlagen bzw.
Druckdaten nicht rechtzeitig (spétestens bis zum in den jeweils giltigen
Mediadaten ausgedruckten jeweiligen Druckunterlagenschlusstermin) vom
Auftraggeber an den Verlag geliefert, so geht dies voll zu Lasten des Auf-
traggebers. Der Verlag hat in einem solchen Fall Anspruch auf vollstandige
Bezahlung der gebuchten Anzeige/Beilage.

9. Druckqualitat und Ersatzanspriiche

Der Verlag gewihrleistet die fur den belegten Titel tbliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Der
Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Farbliche Abweichungen
sind nur dann als qualitative Beeintrachtigung anrechenbar, wenn die
farbliche Widergabe im besonderen MaB3e von der tblichen herstellungs-
bedingten Farbvarianz abweicht. Lasst der Verlag eine ihm zum Abdruck
einer Ersatzanzeige gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrags. Der Verlag
ist berechtigt, die Art der von dem Auftraggeber gewéhlten Nacherfiillung
zu verweigern, sofern die gewahlte Art der Nacherfillung nur mit unverhalt-
nismaBigen Kosten maglich ist und die andere Art der Nacherfillung ohne
erhebliche Nachteile fiir den Verbraucher bleibt.

10. Fristen

Kunden haben dem Verlag etwaige bestehende offensichtliche Mangel
innerhalb einer Frist von zwei Wochen ab Abdruck der Anzeige (Erschei-
nungstermin) schriftlich oder in Textform anzuzeigen. Zur Fristwahrung
genugt die rechtzeitige Absendung der Médngelanzeige. Nach Ablauf der
Zwei-Wochen-Frist ist die Geltendmachung von offensichtlichen Médngeln
durch den Unternehmer ausgeschlossen.

11. Haftung des Verlages

Wahlt der Kunde nach gescheiterter Nacherfiillung den Ruicktritt vom Ver-
trag, steht ihm daneben kein Schadensersatzanspruch wegen des Mangels
zu. Dies gilt nicht fiir Personenschaden (Schaden an Leben, Korper und
Gesundheit) und Schidden nach dem Produkthaftungsgesetz, fir diese
Schéden haftet der Verlag nur im Fall nachgewiesener grober Fahrlassigkeit
oder Vorsatz. Der Schadensersatzausschluss gilt auch nicht fir sonstige
Schaden, die dem Kunden infolge einer vom Verlag vorsatzlich oder grob
fahrlassig verlibten Pflichtverletzung entstanden sind. Fiir vertragstypische
Schaden, die dem Kunden infolge einer vom Verlag veriibten wesentlichen
Vertragspflichtverletzung entstanden sind, haftet der Verlag auch dann,
wenn ihm oder einem seiner Erfiillungsgehilfen Fahrlassigkeit zur Last fallt.
Eine wesentliche Vertragspflicht im vorgenannten Sinne ist eine solche, de-
ren Erfiillung die ordnungsgemaBe Durchfiihrung des Vertrages Giberhaupt
erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der Vertragspartner regelmafig
vertraut und vertrauen darf. Im Ubrigen ist die Haftung des Verlages fiir
leichte Fahrldssigkeit ausgeschlossen. Die Nachweispflicht obliegt alleine
dem Auftraggeber.

12. Korrekturabziige
Korrekturabziige sind aus technischen Griinden nicht vor Drucklegung
lieferbar.

13. GroBenvorschriften und Formate

Sind keine besonderen GréBRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art
der Anzeige tbliche tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zu Grunde
gelegt.

14. Giiltige Preise

Die angebotenen Anzeigenpreise in der jeweils giiltigen Preisliste sind
bindend.

15. Rech llung und Zahlungsbedi

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort
nach Veroffentlichung (Datum des Erscheinungstermins) der Anzeige tUber-
sandt. Die Zahlung der Rechnung hat ohne Abzug innerhalb von 14 Tagen
nach Rechnungserhalt zu erfolgen, sofern nicht auf der Rechnung etwas
anderes vermerkt ist. Nach fruchtlosem Ablauf dieser Frist kommt der Kunde
in Verzug. Wéhrend des Verzugs ist die Geldschuld in Hohe von 8%-Punkten
iber dem Basiszinssatz zu verzinsen.

16. Agenturauftrage und AE-Provisionen

Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen und auf de-
ren Rechnung angenommen. Die Werbemittler, Media- und Werbeagenturen
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbetreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zurtickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage ab-
héngig zu machen. AE-Provisionen kénnen nur nachweislich an im Auftrag
eines Kunden/Mandanten agierende Werbe- und Mediaagenturen geleistet
werden. 15% vom Nettoauftragswert ist die maximale Provisionshche, die
an solche Agenturen geleistet werden kann.

Inhouseagenturen von Anzeigenkunden wird keine AE-Provision gewahrt.

17. Belege

Der Verlag liefert mit der Rechnung oder mit separater Post auf Wunsch
einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt
an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
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18. Kosten fiir Druck lagen und D itung

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen
in tibersandten Druckdaten urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

19. Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tat-
séchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres um mehr
als 25 Prozent unterschritten wird. Bei Einzelbuchungen fiir Anzeigen oder
Beilagen in einzelnen Ausgaben entsteht erst dann ein Preisminderungsan-
spruch des Kunden, wenn die Auflagenhéhe einer Ausgabe im Vergleich zum
Auflagendurchschnitt des letzten Quartals um 40 Prozent reduziert ist. Die
Nachweispflicht Gber die entsprechende Auflagenreduzierung obliegt dabei
alleine dem Auftraggeber. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminde-
rungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand
Erfullungsort und Gerichtsstand ist fiir alle Vertrage und Streitigkeiten da-
raus der Sitz des Verlages, also Koln.

21.Recht

Samtliche Rechtsbeziehungen aus diesem Vertrag unterliegen dem Recht
der Bundesrepublik Deutschland. Es gelten zudem die gtiltigen steuerlichen-
und Finanzbestimmungen der Bundesrepublik Deutschland.

22. Sonstige Bestimmungen

Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages einschlieBlich der Re-
gelungen der Allgemeinen Geschéftsbedingungen ganz oder teilweise
gegen zwingendes Recht verstoBen oder aus anderen Griinden nichtig
oder unwirksam sein, so bleibt die Giiltigkeit der (ibrigen Bestimmungen
unberiihrt. An die Stelle der unwirksamen Klausel tritt dann die jeweils
rechtlich giiltige Regelung. Etwaige Ergdnzungen oder Anderungen dieser
AGB haben schriftlich zu erfolgen.

23. Datenschutzerklarung

Der Auftraggeber wird hiermit gemaf Teledienstedatenschutzgesetz (TD-
DSG), Mediendienstestaatsvertrag (MDStV), Bundesdatenschutzgesetz
(BDSG) sowie sonstiger datenschutzrechtlicher Bestimmungen davon un-
terrichtet, dass die im Rahmen der Vertragsbeziehungen mit dem Verlag
angegebenen Daten, insbesondere die im Rahmen der Auftragserteilung
und -bearbeitung angegebenen personenbezogenen Daten ausschlieBlich
zu dem Zwecke maschinenlesbar gespeichert, verarbeitet und genutzt wer-
den, zu dem der Auftraggeber dies angegeben hat, sofern keine Einwilligung
in eine andere Nutzungsart erteilt wurde sowie zum Zwecke der Abrechnung
und Vergiitung. Der Verlag ist berechtigt, die personenbezogenen Daten
des Auftraggebers bzw. eines Interessenten im Rahmen der Auftragser-
teilung und -bearbeitung sowie der Verfligbarkeitsanfrage zu erheben, zu
speichern und zu nutzen, soweit dies erforderlich ist, um den Auftraggeber
die Inanspruchnahme der Leistungen des Verlages zu ermdglichen und eine
Abrechnung vornehmen zu kénnen. Der Auftraggeber kann jederzeit die
zu seiner Person gespeicherten personlichen Daten unentgeltlich bei dem
Verlag einsehen. Der Verlag verpflichtet sich seinerseits, im Rahmen des TD-
DSG, MDStV, BDSG sowie der sonstigen Datenschutzbestimmungen, die ihm
aus dem Vertragsverhéltnis bekannt werdenden Daten des Auftraggebers,
vorbehaltlich einer anderweitig erteilten Einwilligung, nur fir die Erfiillung
der Zwecke der Vertragsanbahnung und Vertragsabwicklung zu verwenden,
das Datengeheimnis zu wahren und seine Mitarbeiter entsprechend zu
verpflichten, soweit dies gesetzlich erforderlich ist.




